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WEINVERKAUF ONLINE ODER OFFLINE 
Wie erreichen Winzer und Händler ihre Kunden im 21. Jahrhundert  
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Dr. Gergely Szolnoki 
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1. Generell über Online-Handel   

2. Online-Weinhandel  

3. Online Kauf von Wein – Konsumentenverhalten 

4. Fazit 

Agenda 
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AKTUELLE STATISTIKEN 
Online-Handel 
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Umsatz im Online-Handel in Deutschland  

Statista.de 
70% der Internetnutzer in Deutschland kaufen online   
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Warengruppen im Online-Handel nach dem 
Umsatz in Deutschland  
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Computer/Zubehör/Spiele/Software*

Möbel, Lampen (Leuchten) und Dekoration

Haushaltswaren und -geräte

Hobby und Freizeitartikel

Bild- und Tonträger/Video und Musik Donwloads

DIY/ Blumen

Drogerie

Auto und Motorrad/ Zubehör

Spielwaren

Tierbedarf

Lebensmittel

Schmuck/ Uhren

Haus- und Heimtextilien

Bürobedarf

Medikamente

Daten 2016; in Millionen € 

Statista.de 

2-3% 
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Definition e-Commerce 

Statista.de 

E-Commerce bezeichnet den Verkauf von Waren und Dienstleistungen über das 
Internet  

Distanzhandel 

Entspricht der Grundidee des traditionellen Versandhandels 
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ONLINE-WEINHANDEL 
Kategorien 
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Online-Weinhandel 
Kategorien 

1) Online-Marktplätze  

2) Multi-Channel-Versender  

3) Internet-Pure-Player  

4) Stationärer Handel mit Online-Shop 

5) Hersteller-Versender 
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Online-Marktplätze 
Amazon.de 
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Online-Marktplätze 
Amazon.de 

• Rot  15.275 

• Rosé  2.250 

• Weiß  10.341 

 

• bis 5 €  723 (2%) 

• 5-10 €  4.317 (15%) 

• 10-20 €  5.814 (20%) 

• 20-50 €  10.934 (37%) 

• über 50 €  7.662 (26%) 

 

 

 

 

 

Weinsortiment 28.000 Weine   
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Online-Marktplätze  
Ebay.de 
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Online-Marktplätze  
Ebay.de 

• Rot  19.275 

• Rosé  1.250 

• Sekt 6.100 

• Weiß  10.956 

 

 

 

 

 

 

Weinsortiment 38.000 Weine   
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Multi-Channel-Versender 
Hawesko.de 



13 13 

Multi-Channel-Versender 
Hawesko.de 

• Rot  1.540 

• Rosé  130 

• Weiß  1.033 

• Sekt 250 

 

 

 

 

 

 

Weinsortiment 2.700 Weine   



14 14 

Pure-Players 
 

Exklusive Weine + 

neues Sortiment  

(225) 

Riesensortiment + 

Rabatte, Aktionen 

(12.000 +) 

Spezialisierung  
Italien 

(2128) 
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Stationärer Handel  
 

• Rot  515 

• Rosé  41 

• Weiß  459 

• Sekt 78 

 

 

 

 

 

 

Weinsortiment 1.100 Weine   

• Rot  184 

• Rosé  43 

• Weiß  120 

• Sekt 22 

 

 

 

 

 

 

Weinsortiment 369 Weine   

• Rot  559 

• Rosé  59 

• Weiß  333 

• Sekt 130 

 

 

 

 

 

 

Weinsortiment 1.100 Weine   
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Hersteller-Versender 
 
 

HGU - Weinmarktanalyse 2017 

• Erweiterung des Ab-Hof Geschäftes 

• Steigende Anzahl von Weingütern / Genossenschaften 

• Durchschnittlicht 92% des Gesamtsortimentes erscheint im Online-Shop   
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ONLINE KAUF VON WEIN 
Konsumentenverhalten 
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1) Wie groß ist die aktuelle und potentielle Käuferreichweite des Onlineabsatzes von Wein? 
 In welchen Eigenschaften unterscheiden sich derzeitige und potentielle Onlinekäufer von Ablehnern des Onlinekaufs? 

 

 

 

 

Fragestellungen Onlinekauf von Wein 
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Ja, Wein schon online gekauft 
7% Nein, aber kann es sich 

vorstellen 
14% 

Nein und kann es sich nicht 
vorstellen 

79% 

n=1237 

Weineinkauf Online 

Wie groß ist die aktuelle und potentielle Käuferreichweite des Onlineabsatzes von Wein? 
%  haben schon einmal online Wein eingekauft 
Basis = Alle Weintrinker 
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1) Wie groß ist die aktuelle und potentielle Käuferreichweite des Onlineabsatzes von Wein? 
 In welchen Eigenschaften unterscheiden sich derzeitige und potentielle Onlinekäufer von Ablehnern des Onlinekaufs? 

2) Wie groß ist tatsächlich der Markt für Online-Weinhandel? 
 Hochrechnung auf Basis der Antworten der repräsentativen Befragung. 

 

 

 

 

 

Fragestellungen Onlinekauf von Wein 
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Weineinkauf  Online 
Nach Konsumhäufigkeit 

Weineinkauf Online – nach Konsumhäufigkeit 
 

94,5 4,5 

93,0 
7,0 

Personen
-anteil 

Mengen-
anteil 

14,6 Mio. hl 

87,6 Mio. 0,75 l Flaschen 

0,66 Mio. hl 
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Fazit 

Steigende Bedeutung von online Wein(Ver)Kauf  
Entlang der kompletten Wertschöpfungskette 
 
 

Anteil von Konsumenten = 7% -> 14% -> 79% 
Bereits online Wein gekauft; noch keinen Wein, aber kann sich vorstellen; will nicht Wein online kaufen 

 
 
Anteil von online verkauften Weinen = 4,5% 
Grundlage 14,6 Mio. hl Stillwein off-trade 
 
 

Junge Generation tickt anders 
Weniger Umsatz aber mehr Bereitschaft 
 
 

Online Absatz wird zunehmen 



23 23 

Dr. Gergely Szolnoki 
 

Institut für Betriebswirtschaft und Marktforschung 
Hochschule Geisenheim 

Tel. 06722 – 502 394 
 

Gergely.Szolnoki@hs-gm.de 
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