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Umsatz im Online-Handel in Deutschland ! Geisenheim

Statista.de

Umsatz in Milliarden Euro
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70% der Internetnutzer in Deutschland kaufen online -
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Warengruppen im Online-Handel nach dem Geisenheim

Umsatz in Deutschland University

Daten 2016; in Millionen €

0 2.000 4.000 6.000 8.000 10.000 12.000

Bekleidung 11.165
Elektronikartikel und Telekommunikation
Biicher und Ebooks

Schuhe

Computer/Zubehér/Spiele/Software*

Mobel, Lampen (Leuchten) und Dekoration
Haushaltswaren und -geréte

Hobby und Freizeitartikel

Bild- und Tontrédger/Video und Musik Donwloads
DIY/ Blumen

Drogerie

Auto und Motorrad/ Zubehor

Spielwaren
Tierbedarf

Lebensmittel

Schmuck/ Uhren
Haus- und Heimtextilien
Biirobedarf

Medikamente
Statista.de 4
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E-Commerce bezeichnet den Verkauf von Waren und Dienstleistungen Uber das
Internet

Distanzhandel

Entspricht der Grundidee des traditionellen Versandhandels

Statista.de 5
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Online-Marktplatze

Amazon.de

amazon..

Alle
Kategorien ~

Lebensmittel & Getranke Schokolade & SURigkeiten

Angebote & Aktionen

Allgemeine Angebote Preis

Champagner & Schaumwein
Champagner
Schaumwein Anl

Gericht

Gesamtes Weinsortiment
Alle Weine
Rotweine
Weiweine
Roséweine

Bewertungssysteme
von Robert M. Parker
von Falstaff

Weinglossar
Rebsorten
Weinbaugebiste

Interessantes iiber Weine
Verschluss-Sache
Gibt es Schraubverschiisse
auch bei teuren Weinen?
Wie Weingeschmack verandert
wird
Wann soll man Dekantieren?
Was ist eigentliich Barrique?
Worin unterscheidet sich Cool
Climate von Hot Climate?
Wie erkennt man einen Bickser?
Welcher Wein passt zu welcher
Schokolade?
Was ist das Depot?
Wann ist Botrytis gut fiir die
Traube?
Was ist der Petrolton?
Gibt es beim Wein Gberhaupt
eine Mineralitat?
Was bedeutet Terroir wirklich?
Seitwann gibt es die
"Spontangarung™?
Was ist der Weinstein?
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Kaffee & Tee Getranke Bier, Wein & Spirituosen Bio & Clean Eating Superfoods Feinkost & Delikatessen International geniefien

EINZEL WEIN
FLASCHE PAKETE

5-20 EUR 20-30 EUR 30-40 EUR

Uber 40 EUR

_ Mi't@de
AMAZON WEINBERATER

_—~den richtigen Wein finden

acss_buw_cg 62458880 1al_w? encading

https://www.amazon.de/b/ref:

ten Sie Meine
@& - Mein Konto ~ rime ~ Listen ~

Pantry Spar-Abo Angebote Bestseller

20-30 EUR 30-40 EUR 40-50 EUR Uber 50 EUR

Pramierte
Weine von

alstall

Unser Wemnglossar

66c8pf _rd_p=cOcbc2d5-7da7-4149-8ab3-420 cdfadbb6cfipf rd i=6245889031



Online-Marktplatze

Amazon.de

Weinsortiment 28.000 Weine

* Rot 15.275
* Rosé 2.250

e  Weil 10.341

e bisge€ 723 (2%)

°* 5-10€  4.317 (15%)
* 10-20€ 5.814 (20%)
* 20-50€ 10.934 (37%)
e Uberso€ 7.662(26%)

amazon Prime

Prlmen W

One-Hour Delivery on Thousands of Products
Q-
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Online-Marktplatze

Ebay.de
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% | B Wein bei eBay | cBay

wBE 9 & &

Stobernin _
Kategorien

eBay Haus & Garten
Wein

Weine & Zubehor
Rotweine
Rarititen
Weilwein
Sekt & Schaumwein
Roséweine
Auktionen
Weinlagerung
Weinzubehor

Wein von Privat

Ausgewdhite
Weinanbaugebiete

Ahr
Baden

Franken

[=l Finden [ECEES

Wein bei eBay

T TR Y Sl

Hessische Bergstraie

Mittelrhein
Mosel

Nahe

Pfalz
Rheingau
Rheinhessen
Saale-Unstrut
Sachsen

Wirttemberg

Cabernet Sauvignon | Merlat
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Weinsortiment 38.000 Weine

* Rot 19.275

* Rosé 1.250

* Sekt 6.100 O —————
e Weil 10.956 Bequem

ebayPLUS

Mein Plus beim Einkaufen fur
nur 19,90 € pro Jahr

Kostenloser Premiumversand, kostenloser
Riickversand und exklusive Angebote

Genieften Sie das Plus bei Millionen Artikeln von gewerblichen Verkaufern.
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Multi-Channel-Versender

Hawesko.de

Amazon.de; Wein - Bier, Wei

che % [ MMM Wein, Champagner & Gesch: x | 4

i) HAWESK®
== winssaTiscuEs waIv UND sEKT KONTOR

ALLE WEINE

2016

e 195

6~

ROTHSCHILD AUSSIERES

SAUVIGNON BLANC
PAYS ['OC IGP DOMAINES BARONS DE
ROTHSCHILD (LAFITE)

pro Flasche inkl.
MwSt
L1060 €

® Verfigbar

BESTELLEN

Q,

UNSERE WINZER AKTUELLE ANGEBOTE WEINABO PROZENTE

| Zum Angehot |
it ]

L

2015

WRAPPED APPASSIMENTO
ROSSO PUGLIA IGT CASA VINICOLA
BOTTER CARLO

pro Flasche inkl.
95 MwSt
c 1L 11,93 €

@ Verfiighar

6 ~ | BESIELLEN

v

WEIN-MAGAZIN

KOSTENLOSE RUA

MERKZETTEL

(ne)

LEON D'ORO ROSATO

VENETO IGT

statt €885

£ 599

pro Flasche inkl.

Mw
1L789€

@ Verfugbar

6~

BESTELLEN

wBa 9 & &

ABE BEI NICHTGEFALLEN
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Weinsortiment 2.700 Weine @ =
@ HAWESKO

* Rot 1.540

* Rosé 130

° Weil} 1.033 .de w e I n le t L"_gg-:f'

Das Outlet fir Weinfreunde

e Sekt 250

3 WEINLAND |
W ARIANE TH EWINE
ABAYAN
SR ERA Deutsolnein Glassics

e Ta \I L .J[ A B | T
LAUIWVIFAINY W e nsy v To wse

G‘N arl Tes c(orjjf
Weinhandel zu Liibeck
2 ‘ seit 1678

@@O 'S Jocques’

SPANIEN §

WEIN & VINOS
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L ol
. SUPERIORE™
Wine in Black 5

ITALIENS BESTE SEITEN
ONLINE. PREMIUM. WINE

Exklusive Weine + Riesensortiment + Spezialisierung
neues Sortiment Rabatte, Aktionen Italien

(225) (12.000 +) (2128)
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)
Jaeques REWE
WEIN DEPOT
Weinsortiment 369 Weine Weinsortiment 1.100 Weine Weinsortiment 1.100 Weine
* Rot 184 * Rot 515 * Rot 559
* Rosé 43 * Rosé 41 * Rosé 59
e  Weil} 120 e Weil} 459 e  Weil} 333

e Sekt 22 * Sekt 78 e Sekt 130

15
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Hersteller-Versender

*  Erweiterung des Ab-Hof Geschaftes

e  Steigende Anzahl von WeingUtern / Genossenschaften
e Durchschnittlicht 92% des Gesamtsortimentes erscheint im Online-Shop
Absatz Uber die Absatzkandle

Endver-
CER ] Export
braucher

% der Betriebe nutzen diesen Kanal (ungewichtet)

% der Betriebe nutzen diesen Kanal (gewichtet Rebfliche; Umsatz/ha) 96 31 62 77 36 39
Absatzanteil - Mittelwert in % (gewichtet nach Rebfliche) 59 7 14 11 2,1 4,8
Entwicklung Absatzmenge (Q4-2016) — SALDO +31 +42 +12 +5 +29 +10
Erwartung Absatzmenge (Q1-2017) — SALDO -14 +28 -3 -14 +10 +10
Erwartung Preisentwicklung (Q1-2017) +37 +7 +13 +16 +1y +30

Weingiiter, n= 530, gewichtet nach Rebflache

LEH = Lebensmitteleinzelhandel incl. Discount, FH = Fachhandel incl. GetrankefachgroBhandel, Gastro = Gastronomie

HGU - Weinmarktanalyse 2017 16



ONLINE KAUFVON WEIN
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1) Wie groRist die aktuelle und potentielle Kauferreichweite des Onlineabsatzes von Wein?

In welchen Eigenschaften unterscheiden sich derzeitige und potentielle Onlinekdaufer von Ablehnern des Onlinekaufs?

18
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Wie grol3 ist die aktuelle und potentielle Kauferreichweite des Onlineabsatzes von Wein?

% haben schon einmal online Wein eingekauft
Basis = Alle Weintrinker

Ja, Wein schon online gekauft
7%

Nein, aber kann es sich
vorstellen
14%

"‘%

Nein und kann es sich nicht
vorstellen
79%

n=1237

19
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2) Wie grofist tatsachlich der Markt fUr Online-Weinhandel?

Hochrechnung auf Basis der Antworten der reprasentativen Befragung.

20
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Nach Konsumhaufigkeit University

Weineinkauf Online — nach Konsumhaufigkeit

Personen
-anteil

Mengen-

anteil
14,6 Mio. hi

=% — 87,6 Mio......

0,66 Mio. hl

21
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Steigende Bedeutung von online Wein(Ver)Kauf
Entlang der kompletten Wertschopfungskette

Anteil von Konsumenten = 7% -> 14% -> 79%
Bereits online Wein gekauft; noch keinen Wein, aber kann sich vorstellen; will nicht Wein online kaufen

Anteil von online verkauften Weinen = 4,5%
Grundlage 14,6 Mio. hl Stillwein off-trade

Junge Generation tickt anders
Weniger Umsatz aber mehr Bereitschaft

Online Absatz wird zunehmen

22
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